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01

HYRJE

Jetojmé né kohé kur teknologjia
ka pérqgafuar pérfshiré pothua-
jse plotésisht komunikimin e pér-
ditshém sy me sy. Cdo individ sot
mund té publikojé shumé lehté
informacione, sepse jetojmé né
boté virtuale, ose né njé té ash-
tuquajtur shogéri té rrjetézuar, me
shumé media dhe rrjete sociale gé
e béjné té mundur keté. Dezinfor-
matat, ose informacionet e rreme
qé shpérndahet géllimisht ose pa
dashje, gjithnjé e mé shpesh jané
njé problem né botén e medias qé
sjell epoka e re.

Njé shuméllojshmeéri e informa-
cioneve té rremé shpesh shpérn-
dahet pér njé séré arsyesh, pér
perfitime politike, ekonomike ose
personale. Ato mund té pérhapen
peérmes mediave tradicionale, me-
diave sociale dhe blogjeve perso-
nale. Pavarésisht nga shkaku ose
kanali, ndikimi i dezinformatave
mund té jeté i frikshém, madje

edhe i démshém pér demokraciné.
Kjo mund té cojé né konfuzion,
té minojé besimin dhe té dém-
tojé individét dhe shogérité. Kjo
éshté arsyeja pse nevojitet njé ga-
sje sistematike pér pérballje me
dezinformatat. Kjo qasje duhet
té peéerfshijé njohjen e burimeve
te informacioneve, verifikimin e
saktésisé dhe besueshmérisé sé
informacionit dhe shpérndarjen e
informacionit té sakté péer té mini-
mizuar dezinformatat.

Sot jané té gasshme lajme mé
shumé se kurré me paré. Meg-
Jjithaté, njé pjesé e konsiderueshme
e popullsisé nuk konsumon ose
konsumon njé sasi shumé té ku-
fizuar té lajmeve. Madje edhe né
mesin e atyre gé jané audiencé
e rregullt, njé pjesé e konsider-
ueshme pérgjigjen se ndonjéheré
ose shpesh shmangin ndjekjen e
lajmeve. Pérvec késaj, hulumtimet
tregojné sepérhapet trendi i eviti-



mit té ndjekjes s€ lajmeve, pavaré-
sisht njé ofrimi mé i madh i pro-
dukteve gazetareske. Shmangia e
lajmeve éshté kryesisht njé prob-
lem pér mediat tradicionale in-
formative. Mediat kané nevojé pér
lexues, dégjues ose shikues pér té
gjeneruar té ardhura nga reklam-
at, pér té pasur abonenté dhe pér
teé ruajtur relevancén e tyre né
shogéri. Por shmangia e lajmeve
éshté gjithashtu njé problem pér
demokraciné sepse konsumi i la-
Jjmeve ndikon pozitivisht mbi njo-
hurité e njerézve pér shogériné
dhe politikén, si dhe angazhimin
dhe pjesémarrjen e tyre politike.

E ardhmja e mediave tradiciona-
le do té varet kryesisht nga ajo se
sa do t'ia dalin té rifitojné besimin
e gytetaréve, qé jané té ngarkuar
me informacione. Prandaj, éshté
shumé e réndésishme gé gaze-
tarét dhe shogatat e tyre té punojné
né pérputhje me standardet dhe
vlerat etike, gé do t ‘i lejojné audi-
encés té béjé dallimin midis asaj
qé éshté informacion i konfirmuar
dhe asaj qé éshté dezinformim. Né

kéte drejtim, éshté e nevojshme
té theksohet se edhe pse ekziston
Kod pér gazetarét né Maqgedoni,
al duhet té azhurnohet vazhdi-
misht gé tu béjé ballé sfidave té
cilati sjell koha e re. Pérvec késaj,
duhet té punohet né pérmirésimin
e cilésisé sé punés sé gazetaréve
dhe ekipeve editoriale, pasi gé mé
shpesh, kodi gazetaresk éshté njé
histori e palexuar.

Pérmes kétij udhézuesi té Institu-
tit te Studimeve té Komunikimit, te
pergatitur né kuadér té projektit
“Pérdorimi i gazetarisé sé bazuar
né fakte pér rritjen e ndérgjegjé-
simit dhe pérballje me dezinfor-
matat né hapésirén mediatike né
Magedoniné e Veriut”, pérpigemi
te kontribuojmé né forcimin e
profesionalizmit né media dhe né
per numér mé té madh té pérm-
bajtjeve té besueshme media-
tike, qé paraget ményrén e vetme
pér té zvogéluar ndikimin negativ
te dezinformatave, informatave
keqdashése dhe té gabuara mbi
demokraciné né vendin toné.



02 Udhezime pér pérballje
me dezinformatat

Vlerat thelbésore

Ne epokén e dezinformatave, éshté thelbésore gé gazetaria profesio-
nale t ‘i pérmbahet vlerave té saj thelbésore. Kéto vlera pércaktojné
se cfaré e dallon gazetariné nga té gjitha format e tjera té publikimit

te pérmbajtjeve mediatike.

Ndérsa ende ekziston debati mbi vlerat thelbésore mbi té cilat
mbéshtetet profesioni i gazetaris€, megjithaté ekziston konsensusi
rreth asaj se pavarésia, autonomia, paanésia, saktésia, transparenca
dhe konstruktiviteti jané postulatet kryesore.

a. Pavarésia b. Autonomia

Pavarésia éshté njé nga vlerat kyce
neé gazetari dhe né pérballjen me
dezinformatat. Kjo do té thoté se
nuk jeni té ndikuar nga interesat
dhe agjendat e jashtme, sic jané in-
teresat politike ose té korporatave.
Kjo presupozon té mos mashtrohe-
ni nga burime, té€ mos frikésohet
nga pushteti ose té mos kompro-
metoheni nga interesi personal. Né
njé nivel mé té thellé, kjo do té thote
pavarési e shpirtit dhe mendjes sé
hapur dhe kuriozitetit intelektual,
I cili i ndihmon gazetarét té sho-
hin pértej klasés sé tyre ose sta-
tusit socio-ekonomik, etnisé, fesé,
gjinisé ose egos. Ashtu si ka gjy-
qtaré té pavarur, gazetaria e pa-
varur éshté njé pjesé thelbésore e
demokracisé.

Autonomia éshté e lidhur me pa-
varésiné. Autonomia ekziston né
tre nivele té ndryshme analitike: i
pari éshté niveli institucional, i cili i
referohet gazetarisé né térési, i pa-
varur nga institucionet e tjera sociale
si shteti dhe tregu; i dyti éshté niveli
individual, i cili i referohet veté gaze-
taréve gé kané fuqi krijuese diskre-
cionale dhe fuqgi vendimmarrése né
punén e tyre; dhe i treti éshté niveli
organizativ, i cili i referohet nivelit té
vendit té punés, ku preferencat in-
dividuale shpesh ndikohen nga ku-
fizimet institucionale. Né pérgjithési,
hulumtimi gazetaresk pérgendrohet
kryesisht né analizén e autonomisé
né nivel institucional dhe individual,
dhe mé pak né nivelin organizativ.



c. Paanshmeéria

Paanshmeéria  pérkufizohet  si
shprehje ose pérdorim i fakteve pa
shtrembérim pér shkak té besi-
meve personale, njéanshmeérisé,
ndjenjave  ose  paragjykimeve.
Paanshmeéria gazetareske, kupto-
het pérgjithésisht. Kohét e fundit,
paanshmeéria kryesisht konsidero-
het si njé metodé e té kuptuarit. Kjo
pérfshin respektimin e singerté te
fakteve, konsultimin me burime té
shumta, bérjen e pyetjeve té véshti-
ra, peshimin e provave, té genit
mendje hapur, duke e béré té gjithe
procesin sa mé transparent ge té
jeté e mundur.

Paanshmeéria nuk do té thote se
dikush duhet té paragesé njé per-
spektivé krejtésisht neutrale ose
te paanshme, por ajo i referohet
né menyré eksplicite metodés sé
punés gé duhet té jeté e paanshme.

. Saktésia

Gazetarét mund té mos pérfagéso-
jné “té vértetén e vetme”, por té
genit i sakté dhe té kuptuarit e fak-
teve mbetet njé parim kyc né gaze-
tari. Saktésia nénkupton paragitjen
e informacionit qé éshté i vérteté
dhe | sakté; éshté themeli mbi té
cilin ndértohet gjithcka tjetér: la-
jmi, konteksti, interpretimi, debati.
Neé trajtimin e dezinformimit, éshté
thelbésore té sigurohemi gé infor-
macioni | paraqitur té jeté i sakté
dhe té mbéshtetet nga prova. Kjo
pérfshin kontrollin e fakteve dhe
kontrollin e burimeve té informa-
cionit, si dhe pranimin e hapur té
cdo pagartésie ose kufizimi né in-
formacion.

e. Transparenca

Transparencé do té thoté té jesh i
hapur dhe i singerté né lidhje me
procesin gazetaresk dhe cdo konf-
likt té mundshém té interesit. Né
trajtimin e dezinformimit, éshté
thelbésore té zbulohet cdo lidhje
ose paragjykim gé mund te ndikojé
mbi prezantimin e informacione-
ve. Kjo pérfshin hapjen ndaj buri-
meve té informacionit dhe njohjen
e cdo paragjykimi ose kufizimi tée
mundshém né informacionet, hap-
jen ndaj financimit, hapjen ndaj
metodés sé pérdorur dhe ndaj zg-
jedhjeve kryesore g€ jané beére,
hapjen ndaj gabimeve ose léshi-
meve té rendésishme. Transpar-
enca theksohet si njé ményré efek-
tive per té luftuar dezinformatat,
si dhe pér té kundérshtuar rénien
e vazhdueshme té besimit dhe be-
sueshmeérisé né media.

Konstruktiviteti

Konstruktiviteti nénkupton paraqit-
jeneinformacionitné njé menyre qé
éshté e dobishme dhe produktive,
né vend gé té polarizojé ose démto-
jé. Né pérballjen me dezinformatat,
eshté thelbésore té promovohet di-
skursi konstruktiv dhe té inkurajo-
het mendimi kritik pér zgjidhje te
mundshme té problemeve té pér-
bashkéta. Gazetaria konstruktive
éshté njé gasje gqé synon t ‘i siguro-
jé audiencés njé pamje té drejté,
te sakté dhe té kontekstualizuar
teé botés, pa e mbitheksuar nega-
tiven dhe até gé éshté e gabuar. Kjo
mund té shihet si njé pérgjigje ndaj
polarizimit, sensacionalizmit dhe
paragjykimit ndaj negativitetit.



Burime
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Standardet pér gazetari gé ngjallin besim/gazetari
té besueshme

Né njé prurje gjithnjé e mé té madhe té dezinformatave, gazetaria profe-
sionale duhet té jeté shtylla e konfidencialitetit. Gazetaria e besueshme of-
ron saktési, konfidencialitet, paanshmeéri, ekuilibér dhe pluralitet. Gazetarét
e besueshém jané té pavarur dhe shmangin konfliktet e interesit; ata nuk
mbajné poste publike, nuk japin késhilla pér marrédhénie me publikun, dhe
as nuk kané interesa financiare né organizata té tjera.

Ky kapitull identifikon standardet kryesore pér gazetariné e besuar, né tre
kategori:

[. Burimet,

[l. Prezantimi,

Ill. Post-produksion.

Verifikimi

Verifikimi éshté thelbi i gazetarisé sé besuar; respekti pér faktet dhe e
drejta e publikut pér té ditur té vértetén eshté detyra e tij e paré. Pranda;j:

e Te gjitha elementet kyce té
tregimit, sic jané pohimet nga
burimet, emrat, datat dhe ven-
det, faktet dhe numrat, gjith-
moné duhet té kontrollohen,
madje té kontrollohen dy heré.

Gjithmoné qé éshté e mun-
dur, duhet té pérdoren burime
té shumta dhe té gjitha provat
duhet té peshohen né menyré
transparente dhe me mendje té
hapur.




Gjithépérfshirja

Pér gazetari t€ besueshme, gjetja e fakteve té duhura éshté e nevojshme,
por jo e mjaftueshme. Edhe faktet e vérteta mund té tregojné njé histori jo
te ploté dhe, té gabuar. Pranda;j:

Té gjitha informatat relevante
duhet té pérpunohen né ar-
tikull; te gjitha faktet dhe
piképamjet relevante duhet te
perfshihen.

Konfidencialiteti i burimeve

Gazetaria e besueshme fillimisht ka nevojé pér burime té besueshme.
Prandaj:

Preferohet té pérdoret informa-
cion 1 dorés sé paré nga vézh-
gimi personal.

Nése burimet indirekte jané
té nevojshme, ato duhet té nji-
hen dhe té konsiderohen te
besueshme.Duhet té merret
parasysh nése veté burimi ka
marré informacionin direkt dhe
nése burimi ka informacionin
meé te fundit.

MEé shumeé se njé burim

Gazetaria e besueshme udhéhiget nga parimi: njé burim nuk éshté burim.
Prandaj:

Historia nuk duhet té bazohet né
njé burim té vetém. Megjithaté,
neése kjo éshté me té vérteté e
pashmangshme, burimi duhet
teé jeté | besueshém, pa asnjé
dyshim.

Tregimet duhet té jené gjith-
moné té drejta né até ge te
gjithé personave té mbuluart ‘u
jepet kohé e mjaftueshme pér
njé dégjim té drejte.



Referencat/Mbrojtja e burimeve

Gazetaria e besueshme éshté transparente ndaj burimeve, por i mbron ato
nése éshté e nevojshme. Prandaj:

Né masén mé té madhe té
mundshme, né meényré té ga-
rté ia bén me dije audiencés
cila jJané burimet, cili éshté au-
toriteti 1 burimeve tuaja, dhe
cfaré interesash apo motive/
géllime mund té kené burimet
tuaja.

Nése kérkohet anonimitet,
informacioni pér kontakt te
burimit duhet t ‘i jepet gjith-
moné kryeredaktorit si garat,
per ruajtje té sigurt.

Gazetarét nuk duhet té insisto-
Jjné né pérdorimin e burimeve
té cenueshme, sic jané njerézit
me kufizime mendore, fémijét
dhe viktimat e krimeve, aksi-
denteve ose fatkeqgésive.

Pagesa/Pranimi i parave

Gazetaria e besueshme nuk varet nga stimujt financiaré. Prandaj:

Pagesa pér burimet e informa-
cionit duhet té shmanget gjith-
mone;

Gjithmoné duhet té shmangni
pranimin e parave nga burimet;
duke pérfshiré pranimin e pag-
esave pér udhétim.

Metodat sekrete/pajisje té fshehura

Gazetaria e besueshme duhet té pérdore vetém metoda té drejta pér te sig-
uruar informacione. Prandaj:

Gjithmoné, paraprakisht
prezantohuni se jeni gazetar
dhe né ményre té qarté shpreh-
ni géllimet tuaja gazetareske.

Njé péerjashtim mund té behet
vetem né rastin e kegpér-
dorimit té madh né shogéri, i
cili mund té tregohet vetém me
pérdorimin e metodave/pajis-
jeve sekrete.

Mos vidhni informacione (duke
perfshiré fotografi, video, té
dhéna, dokumente, etj.)] dhe
mos pérdorni informacione té
vjedhura.



Il Prezantim

a. Dramatizime/Rikonstruksione

Gazetaria e besueshme i prezanton lajmet né ményré té ndershme. Prandaj:

Citimet duhet té jené té sakta
dhe precize, dhe duhet té péer-
doren gjithmoné né kontekstin
ne te cilin jepen.

Gjithmoné duhet té shmanget
rindertimi ose dramatizimi ne

Fjalét, imazhet, audiot, videot
kurré nuk duhet té falsifikohen
ose té ndryshohen thelbésisht.

Sensacionalizmi  duhet  té
shmanget gjithmoné.

lajme, me aktoré pa e théne
kéte.

b. Diferenca midis fakteve dhe opinioneve

Gazetaria e besueshme éshté e ndryshme nga praktikat e tjera té medias
sepse dallon informacionin faktik nga deklaratat normative. Pranda;j:

Informacionet nga njoftimet pér
shtyp té grupeve té interesit -
duke pérfshiré partité politike,
bizneset ose geveriné - duhet
té shénohet garte si té tilla.

* Neé prezantimin e lajmit, duhet .
té behet njé dallim i garté midis
fakteve dhe opinioneve.

C. Konteksti

Gazetaria e besueshme i vendos faktet né perspektivé. Prandaj:

Elemente shtesé mbéshtetése,
te tilla si elementé audio ose
Imazhe, duhet té korrespondo-
jné gjithmoné me kontekstin
dhe pérmbajtjen e tregimit.

* Faktet e lajmeve duhet té ven- .
dosen né njé kontekst pérkatés
gé u jep atyre kuptim.



Drejtésia

Gazetaria e besueshme pranon se realiteti nuk éshté bardhé e zi, por ka
shumé nuanca gri dhe madje shumeé ngjyra. Prandaj:

Produktet informative duhet té
specifikojné se cilat grupe dhe
interesa, ndérsa me keté edhe
perspektiva, jané té pérfshira
né njé ngjarje ose zhvillim te
vecanté né lajme.

Sa mé shumeé ge té jeté e mun-
dur, perspektiva té ndryshme
duhet té jené té pranishme né
histori.

Polarizimi

Gazetaria e besueshme pérpiget té tregojé té gjithé historing, jo vetém té
tregojé ekstremet né té dy skajet. Prandaj:

Ekzagjerimi i piképamjeve ose
konflikteve kontradiktore duhet
té shmanget né ményré qgé tée
behen lajme.

Thjeshtimi 1 tepruar 1 dalli-
meve té piképamjeve duhet té
shmanget; vémendje duhet t ‘i
kushtohet opinioneve dhe ar-
gumenteve nga té cilat rrjedhin
piképamjet.

Fokusimi vetém né géndrimet
ekstreme duhet té shmanget;
vémendja duhet t ‘i kushtohet
mjedisit dhe nuancave mé te
gjera.

Pérmendja e karakteristikave
personale, té tilla si kombésia,
feja ose etnia, mund té coje le-
htésisht né stigmatizim dhe pér
kété arsye duhet té shmanget
nése nuk éshté gartésisht e
réndésishme pér historing.

f. Privatésia

Gazetaria e besueshme respekton integritetin e individéve. Prandaj:

Postimet duhet té respektojné
privatésiné e individéve nése
nuk ka njé interes té garte sho-
qéror té njé réndésie mé te
madhe.

Privatésia e njerézve me profil
publik éshté njé pérjashtim nga
ky rregull, i cili vlen pér jetén e
tyre publike. Detajet e jetés sé
tyre private mund té zbulohen
vetém nése ka njé marrédhénie
te garté dhe té dukshme né
lidhje me kryerjen e detyrés sé
tyre publike.



IIl Post-produksion

a. Transparencé pér metodat/zgjedhjet

Gazetaria e besueshme pranon se transparenca rrit besimin. Prandaj:

Me kérkesé té publikut, duhet
té jepet njé pasqyré e garté né
metodat e pérdorura dhe zg-
jedhjet kryesore té béra né pro-
cesin e punés gazetareske mbi
produktet.

Kjo mund té behet edhe nése
nuk keérkohet né meényre ek-
splicite, pér shembull né rastin
e tregimeve gé mund té konsid-
erohen si kontraverse.

b. Korrigjimet dhe plotésimet

Gazetaria e besueshme pérpiget té jeté e ploté dhe pa gabime. Prandaj:

Publiku duhet té ftohet né
ményré aktive pér té béré kor-
rigjime dhe plotésime.

Nése njeé produkt gazetaresk
éshté (ose i atribuohet té jeté)
i paploté ose (pérmban) infor-
macion té rremé, kjo duhet té
pranohet me singeritet dhe
teé korrigjohet né meényré pér-
katése, publikisht dhe sa mé
shpejt té jeté e mundur.

C. Pérgjegjés pér zgjedhjet dhe pér ndikimin

Gazetaria e besueshme merr pérgjegjésiné pér zgjedhjet e béra gjaté pro-
cesit té krijimit té produkteve gazetareske, si dhe pér ndikimin gé lajmet
kané mbi burimet, pérdoruesit dhe shogériné né terési. Prandaj:

Pérgjegjésia pér zgjedhjet dhe
ndikimin duhet té garantohet
duke vendosur procedura qé
jané té garta dhe té thjeshta,
per té shtruar pyetje ose pér té
paraqitur ankesa nga burimet
ose publiku.

Né nivel individual, gazetarét
duhet té tregohen té hapur ndaj
kritikave.

Né nivelin e njé organizate me-
diatike, duhet té keté njé redak-
tor té vecanté pér publikun ose
njé ombudsman.
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Udhézime pér punén me materiale nga palé té treta

(Pérmbaijtja e gjeneruar nga pérdoruesit, media sociale, media té
tjera informative)

4.1 Verifikimi:

Verifikimi éshté thelbi i gazetarisé sé besueshme. Né mjedisin aktual té in-
formacionit, ku mediat konvencionale dhe sociale ekzistojné njéri pas tjetrit,
rendésia e verifikimit po rritet ndjeshém. Né vecanti, kur peérdoren materi-
ale nga palé té treta, te tilla si pérmbajtja e pérdoruesit, media sociale ose
media té tjera informative, éshté jetike té percaktohet se pérmbajtja éshté e
sakté dhe se nuk éshté redaktuar, preré, kopjuar ose ribotuar me njé kon-
tekst tjetér.

a. Burimi origjinal

Eshté jetike té jesh kritik kur merr njé burim qé pérdoret ose éshté referuar
nga njé pale e treté. Prandaj:

e Identifikoni burimin origjinal. e Kur dyshoni, kontaktoni burim-
in pér informacion plotésues

. . . _ dhe pér konfirmim.
* Duke identifikuar burimin orig-

jinal, kontrolloni informacionin
e pérmbajtjes (duke pérfshiré
vendndodhjen, datén dhe kohén
e pérafért) dhe autorin/krijues-
In e pérmbajtjes.
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Verifikim népérmjet burimeve té tjera

Hapi i dyté éshté té kontestoni burimin dhe pérmbajtjen e tij. Prandaj:

e Sfidoni burimin me pyetje té til- * Krahasoni pérmbajtjen me
la si: “Si e dini kété?” dhe “Nga pérmbaijtje té tjera, té tilla si
e di kéte?” raporte, fotografi dhe audio/

video incizime.

Origjina e fages sé internetit

Pérdorimi i informacionit nga faget e internetit éshté béré praktiké e za-
konshme, edhe pse né dukje burimet jané té besueshme té informacioneve
né internet mund té mos jené gjithmoné té sakta. Prandaj:

e Gjithmoné kontrolloni seksionin * Kontrolloni nése informacioni
e fages qé pérmban informaci- éshté origjinal dhe i vértete.
one “Rreth”, pér té kuptuar se
kush e drejton fagen e interne-
tit dhe cili éshté gellimi i tyre.

Emri i domenit

Faget e internetit nuk jané gjithmoné ato qé duken ose ato gé pretendojné
té jené. Madje edhe njé fage interneti gé duket e miré dhe ka njé domen gé
tingéllon autentik mund té jeté njé mashtrim politik, kompani e rreme ose
shaka satirike. Prandaj:

e Gjithmoné filloni duke kérkuar * Kontrolloni Google PageRank té

me ‘Whois" pér emrin e do- fages (pérkatésisht rangimin e
main-it pér té gjetur se kush e fages sipas Google). Nése fag-
ka regjistruar URL-linkun. ja éshté e ranguar shume larte,

ka gjasa qgé faget e besueshme

e Kontrolloni arkivat né internet té japin udh&zime pér te.

gé té kuptoni té gjithé historiné
e fages, organizatés ose per-
sonit g€ jep informacionin.

Verifikimi i emrit
Grupet mund té gjinden lehtésisht né Internet, por shpesh éshté mé e
véshtiré te gjendet person individual. Prandaj:



Filloni duke béré njé dosje
né lidhje me personin gé po
perpigeni ta gjeni ose doni té
dini mé shume rreth tij.

Mundohuni té verifikoni emrin
pérmes profileve publike, sic
jané profilet e mediave sociale.
Pérmbajtja né YouTube gé pérf-
shin URL-né e ndonjé faqge in-
terneti mund té cojé né adresén
e personit, adresén postare dhe
numrin personal té telefonit
pérmes mjetit ‘who.is’.

f.

Kérkimi i kundeért i fotografive

Imazhet mund té jené shume te fugishme, por ato jané mjaft té lehta pér t’
manipuluar. Prandaj:

Kur punoni me fotografi dhe
video, pérdorni Google Image

Search ose TinEye pér té kry-
er njé kérkim té kundért te fo-
tografisé /video pérmbaijtjes.
Nése adresat e shumta shfagen
prané té njéjtés fotografi,
klikoni “view other sizes” pér té
gjetur rezolucionin/madhésiné
me té larté, e cila zakonisht
éshté imazhi origjinal.

Sigurohuni nése fotografia ka
té dhéna EXIF (metadata). Pér-
dorni softuer si Photoshop ose
mjete falas si Photoforensics.
com ose Findexif.com pér té
gjetur informacion né lidhje me
modelin e kamerés, datén e fo-
tografisé dhe dimensionet e fo-
tografisé origjinale. Kini kujdes,
se kéto té dhéna mund té ma-
nipulohen nga cilésimet e prod-
huesit.

g.

Qéllimet ose interesat gé géndrojné pas krijimit ose shpérndarjes

Kuptimi i géllimeve ose interesave pér krijimin ose shpérndarjen e pérmba-
jtjes, ose té paktén té keni njé ide pér te, éshté njé element thelbésor i pro-
cesit té verifikimit. Prandaj:

Kontrolloni nése personi gé ka
berée njé foto ose video éshte
apo nuk éshté njé kalimtar i
rastit.

Kontrolloni nése personi ka
marré pjesé né ngjarje né
meényré gé ta kapé até nga nje
perspektivé specifike.

Kontrolloni nése profili i njé
personi ose péerdorimi I me-
diave sociale sugjeron njé sfond
si njé aktivist ose agjitator.

Kontrolloni nése personi éshté
| lidhur me njé organizaté ose
komunitet (online) gé ka njé in-
teres té vecante.



4.2 Saktesia

Saktésia nuk €shté vetém céshtje e vértetimit té fakteve, edhe pse ky éshté
géllimi | paré né gazetari. Saktésia gjithashtu i referohet pércaktimit té fak-
teve té vérteta: té gjitha faktet relevante duhet té merren parasysh né ményré
qé té arrihet tek e vérteta. Ky nuk éshté vetém rasti pér punén tuaj, por edhe
pér materialin e pérdorur nga palét e tjera.

a. Burime té paanshme

Té genit kritik ndaj paragjykimit té burimit éshté jetik né faza té ndryshme
te procesit gazetaresk: gjate kérkimit fillestar té burimit, gjaté zhvillimit té
tregimit dhe né vlerésimin e mévonshém, gjaté redaktimit dhe prezantimit.

Prandaj:

* Pércaktoni paragjykimet e * Neése diapazoni i piképamjeve
burimit(ve] té pérdorura nga éshté indikativ, duhet veté té
pala tjetér. shtoni burime té mjaftueshme,

té ndryshme.

b. Materiali i ploté

Kur punojmé me fakte, éshté gjithmoné e réndésishme té pyesim: me fak-
tet e kujt kam té bej? Saktési do té thoté gjithashtu: sigurimii informacionit
per té gjithé historiné. Prandaj:

e Gjithmoné kontrolloni g€ infor-
macioni gqé vjen nga palét e tre-
ta éshté i ploté dhe nuk i mun-
gojné faktet ose piképamjet e
réndésishme dhe relevante.
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Mbéshtetje pérkatése e titullit dhe pérmbajtjes sé tregimit

Né gazetari, titulli dhe peérmbajtja shérbejné pér te térhequr audiencén né
histori, duke theksuar thelbin e saj. Né praktiké, déshira pér té térhequr
vémendjen ndonjéheré con né njé mbitheksim té elementeve té dis-
kutueshme ose sensacionale. Prandaj:

e Kur pérdorni njé histori nga
palét e tjera, duhet té kontrol-
lohet nése titulli dhe pérmba-
jtja kryesore pérfagésojné me
saktési permbajtjen e tregimit
apo jo.

Bilanci

Raportimi i sakté gjithashtu do té thoté se tregimet jané té balancuara né
ményré perkatése. Ndonjeheré historia ka dy ané gé jané njésoj té réndeé-
sishme, por shpesh situata éshté mé e komplikuar - me mé shumé ané dhe
peshé té ndryshme. Prandaj:

* Kurpérdoret materialinga palét
e tjera, duhet teé kontrollohet gé
materiali éshté mjaft i balanc-
uar né menyré té tille gé palét
perkatése te pérfshihen dhe té
merren parasysh né menyre te
pershtatshme.

Paragjykimi

Njerézit kané nje tendencé té pavetédijshme per té kérkuar dhe interpretuar
informacionin dhe provat e tjera né ményra gé konfirmojné besimet, idete,
pritjet dhe/ose hipotezat e tyre ekzistuese. Kur pérdoret materiali i palés sé
treté, kjo tendencé e nénndérgjegjeshme mund té luajé njé rol edhe meé té
réendésishém, pasi pérdorimii materialit té palés sé treté shpesh kalon népér
njé proceduré mé pak rigoroze sesa mbledhja e materialit personal. Prandaj:

* Testonidheverifikoniné ményré ¢ Keérkoni né ményré aktive infor-
kritike cdo fakt ose pretendim macione shtesé, té kundérta.
teé palés sé treté pérpara se ta
botoni, né ményré gé me voneé
té ruani saktésiné e punés tuaj.



Fakte dhe citate té kontraverse

Saktésia €éshté gjithmoné e nevojshme pér njé gazetari té besueshme, dhe
vecanérisht kur béhet fjalé pér fakte dhe citate té diskutueshme. Prandaj:

* Para se té publikoni materi- * Nése njé kontroll i dyfishté i
ale té diskutueshme nga palét ploté nuk éshté i mundur, jini
e treta, duhet té kontrolloni transparent. Shpjegoni pse
PErseéri. kontrolli i dyfishté nuk mund té

behe] dhe pse megjithaté ven-
dosét ta botoni.
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Mjetet pér verifikim

Cikli i lajmeve 24/7, rritja e mediave sociale dhe pérmbaijtja e krijuar nga
pérdoruesit, nga ne kérkojné gé té kuptojmé gjérat dhe té raportojmé ndérsa
ngjarjet ndodhin, duke marré vendime té shpejta né lidhje me até nése in-
formacioni éshté verifikuar mjaftueshém. Mjetet digjitale na japin ményra té
reja pér te gjetur dhe kontaktuar burimet. Bazat e té dhénave dhe telefonat
celularé multifunksionalé me kamera na lejojné té kemi sasi té médha do-
kumentacioni pér té béré kérkime dhe vlerésime. Verifikimi i suksesshém
rezulton nga pérdorimi efikas i teknologjis€, si dhe njé angazhim ndaj stan-
dardeve te pérjetshme té saktésisé.

Mund té pérdorim mjete té ndryshme pér té gjetur detaje pér kontakt dhe
profilet e perdoruesve g€ jané aktivé né rrjetet sociale, pér té kontrolluar
nése njé fotografi e caktuar éshté pérshkrim i vérteté i asaj g€ po ndodh, ose
péer té konfirmuar nése dicka ka ndodhur me té vértete aty ku shumica kané
théné se ka ndodhur.

Né kéte udhézues, ne theksojmé disa prej tyre gé mund té ndihmojné gaze-
tarét né kontrollimin e burimeve dhe té dhénave. Ato jané té strukturuara si-
pas: a. Konfirmimit té identitetit, b. Gjeolokacionit, c. Kontrollit te fotografisé

Konfirmimi i identitetit:

AnyWho: direktorium falas me

Linkedin: duke pérdorur informa-

funksionin e kérkimit té kundeéert.

GeoSocial Footprint: fage interne-
ti ku “gjurmét” e vendndodhjes sé
pérdoruesve mund té gjurmohen,
té krijuara nga tweets me GPS té
aktivizuar, regjistrim né rrjetet so-
ciale, kérkim té vendndodhjes sé
gjuhés natyrore (gjeokodimi] dhe
mbledhja e té dhénave nga profilet
ne rrjetet sociale.

cione pér pérvojén e punés dhe
lidhjet, LinkedIn siguron mjete
shtesé pér té ndjekur njé individ
dhe pér té verifikuar identitetin e
personit ose historisé.

Muck Rack: liston mijéra gazetaré
né Twitter, Facebook, Tumblr, Quo-
ra, Google+, LinkedIn té cilét jané
verifikuar nga njé ekip i redak-
toréve té Muck Rack.



Numberway: drejtori e regjistrave
telefonike ndérkombétare.

Person Finder: éshté njé nga ba-
zat e té dhénave mé té njohura me
burim té hapur pér individéet pér té
publikuar dhe kérkuar statusin e
njerezve té prekur nga njé fatkegé-
si. Sa heré gé godet njé katastrofé
né shkalle té gjeré, ekipi i krizés sé
Google krijon mjetin pér zbulimin
e fytyrave.

Pipl.com: kérkon individ né in-
ternet dhe mund té ndihmojé né
identifikimin e tyre pérmes lloga-
rive té shumta té mediave sociale,
permes té dhénave publike dhe
detajeve pér kontakt.

Rapportive: njé shtesé e Gmail qé
u jep perdoruesve njohuri pér kon-
taktet e tyre, duke pérfshiré profi-
let e mediave sociale, vendndodh-
jen dhe punésimin.

Vendet pér kontroll:

Flikr: kérkim té fotografive me
gjeolokacion. free-ocr.com: nxjerr
tekst nga fotografité té cilat mé
pas mund té vendosen né veglén
per pérkthim Google translate ose
té kérkohen né burime té tjera pér
hartézim.

Google Maps: éshté online harté
qé ofron imazhe ajrore ose sateli-
tore me rezolucion té larté qé mb-
ulon pjesén mé té madhe té Tokés,
pervec zonave pérreth poleve.
Pérfshin njé numér opsionesh shi-
kimi si terreni, informacion pér
kushtet atmosferike dhe paragitje
360 gradé né nivel rruge.

Spokeo: Njé mjet kérkimi pér
njerézit gé mund té gjejné individé
me emeér, email, telefon ose emeér
perdoruesi. Rezultatet konvergo-
Jné né njé profil gé tregon gjininé
dhe moshén, detajet pér kontakt,
profesionin, arsimin, statusin mar-
tesor, prejardhjen familjare, profil-
in ekonomik dhe fotografité.

WebMii: kérkon internet - lidhje gé
perputhen me emrin e njé individi
ose mund té identifikojné individé
té paspecifikuar me fjalé kyce. Of-
ron rezultat pér dukshmeériné né
internet qé mund té pérdoret pér
té identifikuar profilet mashtruese.

WHOIS: liston pérdoruesit e reg-
jistruar té njé domeni té caktuar
dhe specifikon datén e regjistrim-
it, vendndodhjen dhe detajet pér
kontakt pér regjistruesin ose pér
klientin.

Google Translate: mund té pér-
doret pér té zbuluar vendndodhjet
e mundshme (p.sh., karakteret) té
shkruara né gjuhé té tjera.

Agjencia meteorologjike franceze
(Météo-Francel jep gasje té liré né
imazhet e radareve dhe satelitéve,
hartat dhe té dhénat mbi modelet
e klimés, té pérgendruara né Ev-
rope.




Observatorii TokésiNASA-s [ NASA

Wolfram Alpha: éshté njé opera-

Earth Observatory]: u krijua pér té
ndaré imazhe dhe informacione
satelitore me publikun. Vepron si
njé depo/bazé e té dhénave té fo-
tografive né nivel global, me gasje
te liré né harta, fotografi dhe grupe
te té dhénave.

Kontrollimi i fotografive:

Foto Forensics: kjo fage interneti
perdor Analizén e Nivelit té Gabi-
mit (ELA) pér té identifikuar pjesé
té fotografisé qé mund té jené
ndryshuar. ELA kérkon dallime né
nivelet e cilésisé sé imazhit, duke
theksuar se ku mund té jené béré
ndryshime.

Google Search by Image: me
shénimin e URL-sg, sé fotografisé,
perdoruesit mund té gjejné pérm-
bajtje sic jané fotografi té lidhura
ose té ngjashme, faget e internetit
dhe faget e tjera duke pérdorur fo-
tografiné specifike.

tor kompjuterik g€ u pérgjigjet py-
etjeve duke pérdorur té dhéna té
strukturuara dhe té sistematizuara
nga baza e njohurive té tij. Ndryshe
nga motorét e kérkimit, té cilét of-
rojné njé listé te fageve pérkatese,
Wolfram Alpha ofron pérgjigje té
drejtpérdrejta, faktike dhe vizual-
izime pérkatése.

JPEGSnoop: éshté njé aplikacion
falas vetem pér Windows gé mund
té zbulojé nése njé fotografi éshté
redaktuar. Pérkundér shénimit
JPEG né emér, gjithashtu mund té
hape formate té tilla si AVI, DNG,
PDF, THM dhe JPEG té ngjitura.
Gjithashtu largon meta-datat duke
perfshiré datén, llojin e kamerés,
cilésimet e lenteve, et].

TinEye: éshté njé mjet keérkimi
I kundért i fotografive qé lidh
Imazhet me krijuesit e tyre, duke
I lejuar pérdoruesit té zbulojné se
nga e ka origjinén fotografia, si
péerdoret, nése ekzistojné versione
té modifikuara dhe nése ka kopje
me rezolucion mé té lartée.



EPILOGU:
RRITJA E BESUESHMERISE

Konteksti né té cilin vepron gaze-
taria profesionale ka ndryshuar né
shumé aspekte né shekullin 21.
Ndryshimet jané té shumta dhe
nganjeheré kontradiktore, por ato
mund té permblidhen si njé zh-
vendosje nga njé mjedis | mediave
masive né njé mjedis té rrjetit. Te-
knologjia e re i dha fund monop-
olit té mediave tradicionale né té
cilat gazetari ishte kontrolluesi
kryesor; duke vepruar késhtu, ajo
nxiti pérhapjen e vazhdueshme té
mediave té reja (sociale), té cilat
shérbyen si njé mjet pér rritjen po-
thuajse té pakufizuar té opinioneve
té pabazuara dhe informacionit té
pa-verifikuar.

Tranzicioni né njé shogéri té rr-
jetézuar éshté ende né proces, por
éshté e garté se ndryshimi i mje-
disit sjell shume sfida pér gazetar-
In€ e shekullit 21, né radhé te pare.
Si mund ta mbajmé vlerén né njé
mjedis ku lajmet jané té shumta

ndérsa vémendja e pérgendruar
mungon? Si mund té sigurohe-
mi se publiku e sheh ndryshimin
midis informacionit té sakté dhe té
gabuar, dhe midis burimeve t€ be-
sueshme dhe jo té besueshme té
lajmeve? Si té géndrojmé te lidhur
me publikun? Si mund ta ruajmé
besimin né vitet e ardhshme?

Rritja e pérhapjes sé informatave
té rreme péerforcon bindjen se njé
shoqgéri e rrjetézuar ka nevojé pér
gazetaré té besueshém qgé i shér-
bejné publikut me:

* sigurimin e njé kéqyrje té ver-
teté né ngjarjet, céshtjet dhe
zhvillimet e réendésishme poli-
tike, ekonomike dhe socio-kul-
turore;

* nxitjen dhe forcimin e bisedés
s€ hapur né hapésirén pub-
like, me respekt, pa gjuhé te
urrejtjes, pa ngacmime dhe
kércénime.



Kéto jané detyra pér profesionisté té
pavarur dhe nuk duhet té léshohen né
duart e amatoréve ose algoritmeve.

Dezinformimi éshté njé forcé shkatér-
ruese né shogeri. Njé shogéeri gé nuk
éshte e sigurt se cfaré eshté e vértete,
nuk mund té funksionoje. Si mund
te ndihmojé gazetaria profesionale
shogériné té pérballet me dezinfor-
matat? Ka disa pérgjigje pér kété py-
etje. Gazetaria mund té ndihmojé duke
ekspozuar artikuj/deklarata té rreme
te té tjeréve, duke kontrolluar faktet e
produkteve té publikuara. Kjo mund té
ndihmojé né ekspozimin e krijuesve té
informatave té rreme dhe té shpjego-
j€ sistemin g€ géndron pas dezinfor-
matave. Kjo do té ndihmojé né krijimin

e rezistencés sé publikut ndaj infor-
matave té rreme duke rritur nivelin e
njerézve pér edukim pér lajmet .
Pérvec késaj, éshté thelbésore qé
mediat profesionale té vazhdojné té
krijojné narrativén e tyre gé mund t i
kundérvihen informacioneve té rreme,
te té tjeréve. Né librin e tyre té fam-
shém “Elementet e gazetarisé”, Ko-
vacs dhe Rosenstil thoné: “Megjithaté,
disiplina e verifikimit éshté ajo gé ndan
gazetariné nga argétimi, propaganda,
trillimi ose arti”. Informacioni i vérteté
mund té zhvlerésojé informacionin e
rreme, por vetém nése mediat profe-
sionale jané té gatshme té investojné
né forcimin e besueshmeérisé sé tyre.
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Ky hulumtim éshté realizuar né kuadér té projektit “Pérdorimi i gazetarisé sé bazuar né fakte pér ngrit-
jen e vetédijes dhe kundér dezinformatave né hapésirén mediatike né Magedoniné e Veriut” financuar
nga Qeveria e Mbretérisé sé Bashkuar, me mbéshtetjen e Ambasadés Britanike né Shkup. Opinionet dhe
piképamjet e shprehura né kété pérmbajtje nuk pasqyrojné domosdoshmérisht opinionet dhe piképamjet
e Qeverisé Britanike.
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